
METAFORA : SI TRASFERISCE IL SIGNIFICATO DI UNA PAROLA AD UN TRASLATO CHE ABBIA UN RAPPORTO DI SOMIGLIANZA, CIOE’ UNO SPOSTAMENTO DI SIGNIFICATO





PER DARE PATOHOS ALLA COMUNICAZIONE, SERVE UN LINGUAGGIO CHE PUO’ ESSERE UTILIZZATO IN 3 MODI DIVERSI





IL LINGUAGGIO A VALENZA POSITIVA E’ FONDAMENTALE NELLE COMUNICAZIONI DI MASSA





LINGUAGGIO A VALENZA SUGGESTIVA NEGATIVA:


SE LE IMMAGINI EVOCANO SENSAZIONI SPIACEVOLE. CONDIZIONAMENTI NEGATIVI:


MA


DISILLUDERE


USARE IL CONDIZIONALE


SFORZARZSI





LINGUAGGIO A VALENZA SUGGESTIVA POSITIVA: SE LE IMMAGINI MENTALI SUSCITANO SENSAZIONI POSITIVE. ELEMENTI DI EFFICACIA:


E


ESORTARE


USARE  TEMPO FUTURO


BRILLANTI RISULTATI


INCORAGGIARE








LE PAROLE HANNO POTERE SUGGESTIVO PERCHE’ PRODUCONO INVOLONTARIAMENTE IN CHI LE ASCOLTA IMMAGINI MENTALI





LE METAFORE SONO MOLTO POTENTI DAL PUNTI DI VISTA COMUNICATIVO





EVOCATIVO:  QUANDO PER DESCIVERE LA REALTA’ SI EVOCA UN’IMMAGINE , ANEDDOTI O UTILIZZO DI METAFORE CIOE’ FIGURE RETORICHE  QUINDI UTILIZZANDO  IL LINGUAGGIO DELLE IMMAGINI– INFLUENZANDO L’INTERLOCUTORE. 





INGIUNTIVO: QUANDO VENGONO IMPOSTE DELLE REGOLE E COMPORTAMENTI





INDICATIVO: DESCIVE LA REALTA’ IN MODO OGGETTIVO, SENZA INFLUENZARE L’INTERLOCUTORE





LA RETORICA


 E’ UNA DISCIPLINA ANTICA ED E’ UN METODO PER OTTENERE UNA COMUNICAZIONE CHE ABBIA EFFETTO PERSUASIVO. E’ BASATA SU 3 CARDINI.


A LIVELLO MULTIMEDIALE SERVONO TUTTI E 3 GLI ASPETTI COMUNICATIVI





3 ETHOS: IN UNA COMUNCAZIONE CI DEVE ESSERE CORRETTEZZA MORALE CIOE’ BUONA FEDE DA APRTE DI CHI PARLA





2 PATHOS: IN UNA COMUNICAZIONE CI DEVONO ESSERE ARGOMENTI CHE SUSCITANO  EMOZIONI (ES. SIMPATIA, CURIOSITA’)





1 LOGOS:. IN UNA COMUNICAZIONE CI DEVONO ESSERE ARGOMENTI LOGICI (ES. IN UNA RELAZIONE DATI TECNICI)





QUASIASI COMUNICAZIONE HA LO SCOPO DI  PERSUADERE L’INTERLOCUTORE. FRA ESSERE UMANI E’ PIU’ DIFFICILE PERCHE’ VENGONO COINVOLTI , OLTRE CHE L’ISTINTO, ANCHE IL RAGIONAMENTO, I SENTIMENTI E I VALORI





LINGUAGGIO VERBALE PERSUASIVO








